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SALVE O
COMPOSITOR

Moraes Moreira canta
clássicos de Dorival
Caymmi, Ary Barroso e
Noel Rosa, em show de
graça na Funarte.

PÁGINA 6
SOM LIVRE/DIVULGAÇÃO

ANA CLARA BRANT

A
inda não há data cer-
ta para o lançamen-
to do oitavo disco da
cantora e composi-
tora Marisa Monte,

mas os fãs dela já podem sentir
um gostinho do que vem por aí.
Isto porque no site oficial da ar-
tista (www.marisamonte.com.br)
é possível acompanhar todas as
etapas da gravação do álbum.
Além de vídeos e teasers, Marisa
lançou Ainda bem, uma das fai-
xas que vão estar presentes no
CD inédito. O caminho foi indi-
cado pelo sempre antenado Gil-
berto Gil já em 2007, e foi ga-
nhando nova configuração e fer-
ramentas com o desenvolvi-
mento das redes sociais. A estra-
tégia também é a mesma segui-
da por Chico Buarque quando
do lançamento do recente Chi-
co. Além de mobilizar admira-
dores dos artistas, o modelo afe-
ta os responsáveis pela criação
dos sites, que precisam se rein-
ventar a cada novo trabalho. Na
era pós-CD, tudo que era sólido
se espalhou pelas nuvens.

“Já faz uns quatro anos que
alguns artistas mais antenados
conseguiram perceber que po-
dem depender menos das mí-
dias tradicionais e potencializar
seus projetos cuidando direta-
mente de suas relações com os
fãs. Não se trata apenas de ante-
cipar o trabalho, e sim de criar
uma base de audiência própria e
superfiel, que esteja disposta a
comprar álbuns, ingressos para
shows e produtos especiais, por
exemplo, de forma direta, sem
tantos intermediários”, comen-
ta o jornalista especializado em
tecnologia e música Christian
Rôças, que é diretor geral da
Grudaemmim, agência respon-
sável pelo conteúdo digital de
vários músicos e bandas.

Segundo Christian, alguns ar-
tistas estão cansados dos forma-
tos ‘old fashion’ dos lançamen-
tos, outros já viram que a venda
de álbum não traz resultado fi-
nanceiro como os shows e, por
isso, querem investir no relacio-
namento direto com o fã. “Há
também o fato de os investi-
mentos em mídia de TV, jornais
e outros formatos tradicionais
serem caros, e como as gravado-
ras passam por momento de
menores investimentos, a inter-
net é, sem dúvida, bem mais em
conta do que as demais mídias.
Você consegue resultados mais
focados e efetivos com menos
investimento. Até atinge menos
gente, mas são pessoas realmen-
te interessadas naquele artista, o
que as transforma em potenciais
compradores”, acredita.

Além de acompanhar os bas-
tidores das gravações, ouvir as
músicas, conhecer as letras, bai-
xar aplicativos, clipes e fotos, os
admiradores de Marisa Monte
podem fazer perguntas e até
mesmo trocar ideias com a can-
tora. “O site é uma obra em
construção. Vai ganhando con-
teúdo conforme ele for sendo
lançado. Atualmente, tem ví-
deos especiais que vão dando
teasers de como será o novo tra-
balho. Há ainda canais de diálo-
go direto do fã com a Marisa. Ela
responde pessoalmente às per-
guntas no link Procure saber e
está viciada no Facebook”, revela
Christian Rôças.

BASTIDORES Marisa Monte se-
guiu o exemplo bem-sucedido de
Chico Buarque, utilizando profis-
sionalmente a internet para co-
meçar a criar expectativa para o
lançamento de seu próximo
disco. Em junho, Chico colocou
no ar o site www.chicobastido-
res.com.br. Os admiradores do
cantor e compositor carioca tive-
ram acesso ao conteúdo exclusi-
vo relacionado às gravações do
disco Chico e puderam ver vídeos
e fotos inéditas contando um
pouco da história do novo álbum
e dos bastidores da produção.

Segundo Bruno Natal, res-
ponsável pela concepção, con-
teúdo e estratégia on-line do si-
te, a intenção era criar um inte-
resse maior pelo disco e, apre-
sentando todos os passos da
produção do álbum, poderia ge-
rar um novo entendimento por
parte dos fãs. “Por meio de todas
aquelas discussões que foram
produzidas, os vídeos mostran-
do os bastidores, a pessoa passa
a enxergar o CD de uma outra
maneira. Quando Chico fosse
lançado, os fãs teriam criado
uma relação estreita com o tra-
balho, podendo aproveitar o dis-
co com um entendimento
maior do processo”, declara.

O retorno e a repercussão do
projeto foram estrondosos, as-
sim como tudo que envolve Chi-
co Buarque. De acordo com a as-

sessoria do artista, em um mês
de pré-lançamento (de 20 de ju-
nho a 20 de julho) foram vendi-
dos 8 mil CDs por meio do site
Chicobastidores, que contabili-
zou 291 mil page views nesse pe-
ríodo. A apresentação que Chico
fez com João Bosco via web no
dia 20 de julho entrou no trend
topics do Twitter Brasil e tam-
bém no trend topics geral, que
agrega os dados do mundo todo.

Somente essa apresentação
teve 15 mil visualizações simul-
tâneas (pessoas assistindo ao
mesmo tempo) e 147 mil aces-
sos ao longo da transmissão. “Fi-
zemos um trabalho inédito. A
internet atualmente é utilizada
de uma maneira bem diferente
da de quatro anos atrás, por
exemplo, quando cheguei a par-
ticipar do outro disco do Chico.
Tínhamos apenas uma rede so-
cial praticamente, que era o
Orkut, e hoje temos várias e que
são muito utilizadas. Aproveita-
mos isso no projeto e foi bem in-
teressante”, avalia Bruno Natal.

CANAL DIRETO Marisa Monte e
Chico Buarque não são os úni-
cos artistas a descobrirem as
vantagens da internet. O diretor
geral da Grudaemmim, Chris-
tian Rôças, conta que o primeiro
trabalho nesse sentido foi com
Gilberto Gil, na turnê Banda lar-
ga cordel, em 2007. Segundo
Christian, o cantor e compositor
baiano sentia que aquele era o
momento de discutir questões
como direito autoral, web 2.0,
cultura digital e redes de com-
partilhamento e, por isso, a
agência estruturou toda a vida
digital de Gil e o aproximou ain-
da mais dos seus admiradores.

“É muito interessante ver que
vários artistas que experimen-
tam um canal direto e verdadeiro
com seus fãs conseguem conhe-
cê-los melhor. O resultado fica
mais verdadeiro. Ele passa a escu-
tar de forma clara e direta o que
seu público está sentindo sobre o
trabalho”, avalia . Para Christian,
por meio da tecnologia e da inte-
ratividade, o artista fica sabendo
mais sobre o perfil de quem o ad-
mira e onde há mais acesso, infor-
mações que permitem cruzar da-
dos e montar a base dos fãs que
irão comprar seus produtos mais
rápido. “Só há ganho nessa rela-
ção. Não há por que não seguir
por esse caminho do diálogo
franco e direto”, destaca.

NA REDE
. Chico Buarque:

www.chicobastidores.com.br
. Marisa Monte:

www.marisamonte.com.br

Artistas e bandas antecipam em sites canções que estarão em seus discos e ainda revelam
bastidores das gravações. Estratégia ajuda a promover trabalho e a estreitar relação com fãs

TÃO LONGE,
TÃO PERTO

Como as gravadoras passam por
momento de menores investimentos,
a internet é, sem dúvida, bem mais
em conta do que as demais mídias

■■ Christian Rôças, diretor da Grudaemmim

A internet atualmente é utilizada
de uma maneira bem diferente.
Tínhamos apenas uma rede social,
que era o Orkut, e hoje temos várias

■■ Bruno Natal, responsável pelo site de Chico Buarque

Site de Chico Buarque registrou recordes na fase de
pré-lançamento do novo disco do cantor e compositor
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Marisa Monte já lançou faixas do próximo disco em seu
endereço eletrônico, onde mantém contato com o público
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